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Zatgcznik Nr 1 do SWZ
OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA (OPZ)
Przedmiot zamowienia

Przedmiotem zamdwienia sg ,Ustugi w zakresie kompleksowej realizacji misji przyjazdowych, kampanii
informacyjno-promocyjnych oraz raportéw branzowych w ramach siedmiu sektorowych programoéw
promocji w projekcie ,Umiedzynarodowienie MSP — Brand HUB”, finansowanego z Programu Fundusze
Europejskie dla Nowoczesnej Gospodarki 2021-2027 (FENG).

Wyjasnienie
llekro¢ w OPZ mowa jest o siedmiu sektorach badz sektorowych programach promocji, Zamawiajacy ma na
mysli siedem sektoréw gospodarczych, promowanych w ramach projektu ,Umiedzynarodowienie MSP
— Brand HUB” przez Polskg Agencje Inwestycji i Handlu S.A. S3 to:

e Sektor kosmetyczny

e Sektor maszyn i urzadzen

e Sektor meblarski

e Sektor motoryzacyjny

e Sektor pojazdéw szynowych

e Sektor statkow specjalistycznych, jachtéw i todzi

e Sektor wysokich technologii w obszarze bezpieczenstwa i towardow podwdjnego zastosowania.

Przedmiot zaméwienia obejmuje:

3.1 Kompleksowe przygotowanie merytoryczne i organizacyjne siedmiu misji przyjazdowych - Study Tour
(po jednej dla kazdego sektora) dla dziennikarzy z redakcji branzowych ze wskazanych przez
Zamawiajgcego w tabeli nr 1 rynkdéw perspektywicznych;

3.2 Kompleksowe przygotowanie dziennikarskie, merytoryczne i organizacyjne siedmiu kampanii
informacyjno-promocyjnych (w ramach jednej kampanii publikowane bedg trzy artykuty tematyczne),
po jednej dla kazdego sektora, opublikowanych na rynkach perspektywicznych wskazanych przez
Zamawiajgcego w tabelinr 1;

3.3 Merytoryczne i graficzne przygotowanie serii siedmiu raportéw branzowych, po jednym dla kazdego
sektora;

3.4 Wszystkie wymienione w pkt. 3.1 — 3.3 dziatania stanowig tacznie przedmiot Zamowienia, a kazde z tych
dziatan osobno stanowi odrebny etap realizacji przedmiotu Zaméwienia;

3.5 Wykonaweca zapewni, iz wszystkie dziatania majgce na celu realizacje Zamowienia, prowadzone beda
w sposéb profesjonalny, z zachowaniem najwyzszych standardéw komunikacyjnych, jakosciowych
i etycznych, z jednoczesnym poszanowaniem dla prestizu i wizerunku Zamawiajgcego oraz dla
tréjstronnych relacji miedzy Zamawiajgcym a podmiotami branzowymi i przedstawicielami mediow,
biorgcymi udziat w misji.

Termin i miejsce realizacji zamdwienia

1. Przedmiot zamdwienia dla pkt. 3.1 i 3.2 zostanie zrealizowany do 30.11.2026r.

2. Przedmiot zamdéwienia dla pkt. 3.3 zostanie zrealizowany do 26.02.2027 r.

3. Misje przyjazdowe bedg realizowane w rdznych lokalizacjach na terenie Polski, w zaleznosci od danego
etapu i sektora. Mogg uwzglednia¢ spotkania stacjonarne na terenie zaktaddéw przemystowych czy w
salach konferencyjnych, ale tez pokazy w otwartym terenie. Zamawiajacy przewiduje, ze misje
przyjazdowe bedg obejmowaty transport osdb na tgcznym dystansie do ok. 1500 km dla kazdej misji.

4. Kampanie informacyjno-promocyjne bedg realizowane na zagranicznych rynkach perspektywicznych
wskazanych w Tabeli nr 1.
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Tabela nr 1 - Rynki perspektywiczne (kraje) dla poszczegdlnych sektorow

Sektor Rynek perspektywiczny 2026
Kosmetyczny Wtochy
Maszyn i urzadzen Czechy
Meblarski ZEA
Motoryzacyjny Turcja
Pojazddw szynowych RPA
Statkéw specjalistycznych, jachtéw i todzi Holandia
Wysokich technologii w obszarze bezpieczenstwa i towardéw Francja
podwdjnego zastosowania

Tabela nr 2 — Wydarzenia targowe na rynkach perspektywicznych

Sektor Targi i terminy Miejsce
Kosmetyczny Cosmoprof 26-29.03.2026 Bolonia, Wtochy
Maszyn i urzadzen MSV pazdziernik 2026 Brno, Czechy
Meblarski Index maj 2026 Dubaj, ZEA
Motoryzacyjny Automechanica czerwiec 2026 Stambut, Turcja
Pojazddw szynowych Africa Rail maj/czerwiec 2026 Johannesburg, RPA
Statkow specjalistycznych, jachtow i todzi METS listopad 2026 Amsterdam, Holandia
Sektor wysokich technologii w obszarze
bezpieczenstwa i towardw podwadjnego Eurosatory 15-19.06.2026 Paryz, Francja
zastosowania

I1l. Definicje

OPZ — Opis Przedmiotu Zaméwienia.

Zamawiajacy — Polska Agencja Inwestycji i Handlu S.A. (PAIH).

Dni robocze — Dni od poniedziatku do pigtku, z wytgczeniem dni ustawowo wolnych od pracy.

Uczestnik misji — Cztonek grupy (dziennikarz, opiekun grupy, przedstawiciel Zamawiajgcego, ew. ttumacz lub
inne niezbedne do realizacji misji osoby), biorgcy udziat w misji przyjazdowe;.

Projekt — Projekt pozakonkursowy pn. ,Umiedzynarodowienie MSP — BRAND HUB” dziatanie 2.26 Programu
Fundusze Europejskie dla Nowoczesnej Gospodarki 2021-2027, w ramach ktérego realizowane sg dziatania
zawarte w OPZ.

MPG — Marka Polskiej Gospodarki — identyfikacja wizualna zawarta w ksiedze znaku Marki Polskiej
Gospodarki, oparta na hasle promocyjnym Poland. Business Forward, zawierajgca wytyczne
do znakowania wszystkich materiatow powstatych na potrzeby Projektu.

Koordynator Projektu — Osoba zatrudniona przez Wykonawce do koordynacji realizacji poszczegdlnych
etapow Zamodwienia.

Opiekun misji - Osoba zatrudniona przez Wykonawce do koordynacji przebiegu misji - study tour, biorgca
udziat w misji.

Autor tekstéw / Copywriter- Osoba dedykowana do przygotowywania wszystkich materiatéow tekstowych,
stanowigcych elementy Zamdwienia, pod wzgledem jezykowym, stylistycznym i gramatycznym i zgodnosci
z celem komunikacyjnym. Autor tekstow / Copywriter nie bedzie opierat swej pracy na narzedziach
wykorzystujgcych sztuczng inteligencje.

Researcher / Analityk danych — Osoba odpowiedzialna za rzetelne pozyskanie i przetworzenie danych na
potrzeby realizacji Zamowienia, a takze wskazanie Zrédet tych danych. Researcher / Analityk danych nie
bedzie opierat swej pracy na narzedziach wykorzystujgcych sztuczng inteligencje.
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Projektant graficzny — Osoba odpowiedzialna za kompleksowe opracowanie atrakcyjnych wizualnie
materiatéw graficznych, w tym stworzenie ich koncepcji i layoutu, a takze zadbanie o zgodnos$¢ z Ksiegg
Znaku i innymi wytycznymi Zamawiajacego.

Ttumacz - Osoba zatrudniona przez Wykonawce do ttumaczenia konsekutywnego z jezyka polskiego na jezyk
uczestnika misji i z jezyka uczestnika misji na jezyk polski podczas trwania misji

Etap Zamowienia — Okreslenie dla pojedynczego dziatania w ramach Zamowienia, tj. jednej misji
przyjazdowej, jednej kampanii informacyjno-promocyjnej i przygotowania jednego raportu branzowego.
MRIT — Ministerstwo Rozwoju i Technologii.

IV. Realizacja poszczegdlnych etapéw Zamowienia

1.

11

Koordynator projektu. Do realizacji wszystkich czesci zamdéwienia Wykonawca zapewni Koordynatora
projektu postugujacego sie biegle jezykiem polskim oraz jezykiem angielskim oraz posiadajgcego
udokumentowane, co najmniej trzyletnie doswiadczenie w zakresie zarzgdzania projektami o
charakterze biznesowym i/lub gospodarczym. Koordynator wykaze takze, w przeciggu trzech ostatnich
lat przed uptywem terminu sktadania ofert: realizacje w funkcji osoby odpowiedzialnej za prowadzenie
projektu min. 3 misji przyjazdowych - Study Tour, dla kontrahentdw zagranicznych lub dziennikarzy
zagranicznych oraz przygotowanie i organizacje kampanii informacyjno-promocyjnej na min. 3 rynkach
zagranicznych. Weryfikacja uprawnien lezy po stronie Wykonawcy.

Do zadan Koordynatora projektu naleze¢ beda:

ustalenie wspdlnie z Zamawiajgcym harmonogramu realizacji zamowienia;
koordynacja prac w projekcie wg. ustalonego harmonogramuj;

przydzielanie zadan cztonkom zespotu, monitorowanie postepdw realizacji projektu
reagowanie na pojawiajgce sie problemy i przeszkody;

utrzymywanie statego kontaktu z Zamawiajgcym;

monitorowanie jakosci wykonania zadan;

raportowanie Zamawiajgcemu przebiegu przygotowan i prac;

wskazywanie potencjalnych ryzyk i sposobdw na ich ograniczenie;
prowadzenie dokumentacji zwigzanej z realizacjg projektu;

Wykonywanie dziatan i rozliczenie projektu zgodnie zapisami OPZ oraz umowy.

S0 o o0 oo

[ —

2. Organizacja misji przyjazdowych - Study Tour

2.1

Wykonawca zapewni kompleksowe przygotowanie merytoryczne i organizacyjne siedmiu misji
przyjazdowych - Study Tour (po jednej dla kazdego z siedmiu sektoréw) dla dziennikarzy z redakc;ji
branzowych ze wskazanych przez Zamawiajagcego w Tabeli nr. 1 rynkdw perspektywicznych.

Przygotowanie i przebieg misji przyjazdowych:

2.1.1 Wykonawca zobligowany jest do opracowania programu misji oraz szczegdtowego
harmonogramu misji.

2.1.2 Program misji zostanie przekazany Zamawiajgcemu nie pdZniej niz 40 dni przed datg rozpoczecia
planowanej misji i zawiera¢ bedzie: date realizacji misji, miejsce/a zakwaterowania, informacje nt.
opiekuna misji, ttumacza oraz dziennikarzy i reprezentowanych przez nich redakcji wraz z danymi
tych oséb (tj. imie, nazwisko, stanowisko, nazwa i adres instytucji, adres email oraz nr telefonu ).
W tym celu Wykonawca pozyska od ww. oséb pisemne zgody na przetwarzanie danych
osobowych do celéw ewaluacji i monitoringu projektu.

2.1.3 W programie misji znajdg sie takze: minimum 3 petne dni realizacji programu (liczone bez dni
przylotéw i odlotow), stacjonarne spotkania z udziatem przedstawicieli minimum 3 polskich firm,
minimum 1 spotkanie stacjonarne z branzowa organizacjg otoczenia biznesu, prezentacje branzy
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i polskich firm z danego sektora i/lub wizyty studyjne w przedsiebiorstwach, pokazy / warsztaty /
inne atrakcje zwigzane z dang branzg (np. testy na wodzie, jazdy prébne itp.).

2.1.4 Szczegbtowy harmonogram misji Wykonawca przekaze Zamawiajacemu do akceptacji nie pdzniej
niz na 10 dni przed planowanym terminem rozpoczecia misji. Szczegétowy harmonogram
obejmowac bedzie wszystkie elementy wymienione w pkt. 2.1.2 i 2.1.3 (tj. wszystkie elementy
programu misji) oraz dodatkowo bedzie zawierat: planowane trasy i czas przejazdu pomiedzy
kolejnymi punktami programu, dane przedstawiciela/i organizacji ktérzy wezmg udziat w
spotkaniach z uczestnikami misji tj. imie, nazwisko, stanowisko, nazwa i adres instytucji, adres
email oraz nr telefonu a takze proponowane restauracje w ktérych odbeds sie positki. W tym celu
Wykonawca pozyska od ww. 0s6b pisemne zgody na przetwarzanie danych osobowych do celéw
ewaluacji i monitoringu projektu.

2.1.5 Misja przyjazdowa powinna zostac skorelowana z udziatem uczestnikdw w targach, wystawie lub
konferencji odpowiadajgcej branzy, ktdra reprezentujg uczestnicy misji.

2.1.6 Wykonawca zobligowany jest do zakupu biletéw wstepu, pokrycia innych kosztéw zwigzanych
z pobytem na targach, wystawie lub konferencji dla wszystkich uczestnikdw misji, jesli zostaty
ujete w programie.

2.1.7 W kazdej misji Wykonawca zapewni udziat co najmniej 4 dziennikarzy reprezentujgcych branzowe
portale internetowe i/lub prase branzowa i/lub radio i/lub telewizje z rynkéw perspektywicznych,
wskazanych przez Zamawiajgcego (tabela nr 1). W przypadku braku mozliwosci udziatu trzech
dziennikarzy reprezentujgcych media branzowe, Zamawiajgcy dopuszcza mozliwo$é udziatu
dziennikarzy mediéw ogdlnokrajowych zajmujgcych sie tematykg danego sektora, przy czym
warunkiem realizacji misji jest obecnos$é minimum jednego dziennikarza branzowego.

2.1.8 Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu liste uwzgledniajgcg co najmniej 10 dziennikarzy z co
najmniej 5 redakcji do wyboru do udziatu w misji. W przypadku braku akceptacji propozycji przez
Zamawiajgcego, Wykonawca zaproponuje kolejnych przedstawicieli medidw.

2.1.9 Poprzez media branzowe z rynku perspektywicznego Zamawiajgcy rozumie te media branzowe,
ktérych najwieksza grupa odbiorcéw, badz druga z kolei grupa odbiorcéow (jednak o udziale wsréd
odbiorcow nie mniejszym niz 40%), w ujeciu miesiecznym i / lub rocznym, pochodzi z danego
rynku perspektywicznego.

2.1.10 Wykonawca w pierwszej kolejnosci bedzie proponowat media branzowe o najwiekszej liczbie
odbiorcéw na danym rynku.

2.1.11Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu liste mediéw branzowych z danego rynku
perspektywicznego wraz z danymi statystycznymi potwierdzajgcymi ich udziat w rynku i
pochodzenie odbiorcéw. Wykonawca bierze odpowiedzialno$¢ za weryfikacje prawdziwosci tych
danych.

2.1.12Rynki perspektywiczne dla realizacji misji przyjazdowych zostaty zdefiniowane w pkt. Il tab. 1 OPZ.

2.1.13Wykonawca zapewni czterem przedstawicielom Zamawiajgcego udziat we wszystkich
wydarzeniach organizowanych w ramach misji, a takze ich zakwaterowanie, wyzywienie i
transport.

2.1.14Wykonawca zapewni, na caty czas trwania misji, certyfikowanego ttumacza konsekutywnego
z jezyka polskiego na jezyk uczestnikédw misji. Ttumacz musi wykaza¢ sie min. trzyletnim,
udokumentowanym doswiadczeniem (referencje) w obstudze ttumaczeniowej wizyt o
charakterze gospodarczym Iub spotkan biznesowych, gospodarczych z udziatem gosci
zagranicznych, w ciggu ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert. Weryfikacja
doswiadczenia ttumacza lezy po stronie Wykonawcy.

2.1.15Wykonawca zapewni udziat Opiekuna misji dla misji przyjazdowych, posiadajgcego:
udokumentowane, co najmniej trzyletnie doswiadczenie (min. 3 referencje) w zakresie
prowadzenia spotkan o charakterze  dziennikarsko-gospodarczym z udziatem gosci
miedzynarodowych, w ciggu ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert, oraz
biegtg znajomos¢ jezyka polskiego oraz angielskiego . Weryfikacja znajomosci jezykow lezy po
stronie Wykonawcy. Kazdorazowo, na 30 dni przed rozpoczeciem misji, Wykonawca przedstawi
Zamawiajgcemu propozycje Opiekuna misji wraz z dokumentami potwierdzajgcymi jego
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2.1.16

2.1.17

2.1.18

2.1.19

2.1.20

2.1.21

2.1.22

2.1.23

2.1.24

2.1.25
a.

Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Nowoczesnej Gospodarki - Polska Unie Europejska

doswiadczenie. W przypadku brak akceptacji przez Zamawiajgcego, Wykonawca przedstawi do
akceptacji kolejng osobe.
Opiekun bedzie towarzyszyt misji podczas catego czasu jej trwania i bedzie odpowiedzialny za
nadzér nad wszelkimi pracami organizacyjnymi i merytorycznymi, podczas trwania misji
Do zadan opiekuna w szczegdlnosci nalezeé beda:
a. nadzoér nad prawidtowym przebiegiem misji oraz zgodnoscig z harmonogramem;
b. koordynacja wszelkich dziatan podczas trwania misji;
c. towarzyszenie dziennikarzom podczas realizacji programu misji;
d. rozwigzywanie ewentualnych problemoéw podczas realizacji programu misji;
e. budowanie pozytywnych relacji z dziennikarzami.
Zamawiajgcy dopuszcza, aby Koordynator projektu petnit jednoczesnie role ttumacza lub
opiekuna misji, o ile zapewni przy tym ciggtos¢ realizacji zadan na profesjonalnym poziomie tj.
zadania beda realizowane zgodnie z harmonogramem w sposob uporzgdkowany, z
dotrzymaniem termindw i z nalezytg dbatoscig o szczegdty.
Wykonawca zadba o dopetnienie przez uczestnikdw misji wszystkich wymogdw formalnych
zwigzanych z ich obecnoscig, w tym kwestii wizowych i paszportowych i pokryje ewentualnie
zwigzane z tym koszty.
Wykonawca zapewni uczestnikom misji ubezpieczenie zdrowotne i ubezpieczenie od nastepstw
nieszczesliwych wypadkéw, obowigzujgce w Polsce i wazne przez okres trwania misji.
Wykonawca zapewni ubezpieczenie zdrowotne oraz ubezpieczenie od nastepstw
nieszczesliwych wypadkdéw personelu realizujgcego ustugi  przewidziane w niniejszym
zamowieniu dla swoich pracownikow, wspodtpracownikdw oraz podwykonawcéw.
Wykonawca przedtozy odpowiednie dokumenty ubezpieczenia do wglagdu Zamawiajgcego nie
podzniej niz na dzien przed rozpoczeciem pierwszej misji przyjazdowe;.
Wykonawca zobowigzany jest do posiadania — w catym okresie realizacji Zamdwienia waznego
ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej z tytutu wykonywanej dziatalnosci na kwote
minimum 500 000 zt (piecéset tysiecy ztotych).
Wykonawca zapewni, tj. opracuje koncepcyjnie i merytorycznie, przygotuje graficznie i
wyprodukuje dla kazdego uczestnika ,pakiet powitalny”, w dwdch wersjach jezykowych:
angielskiej i rynku pochodzenia dziennikarzy , z ktérego organizowana jest misja zawierajacy:

a. program wizyty wraz z danymi kontaktowymi do Opiekuna misji, wskazanego
przedstawiciela Zamawiajgcego oraz ttumacza,

b. informacje na temat odwiedzanych instytucji, rozmoéwcéw, tematyki spotkan itp.,

C. atrakcyjng wizualnie broszure informacyjno-promocyjng na temat danego sektora w

Polsce, zawierajagcg aktualne dane i informacje oraz infografiki — w formie drukowanej oraz

udostepniong w formie elektronicznej,

d. materiaty informacyjno-promocyjne, o ktérych mowa w punkcie 2.1.25.

e. ewentualnie inne materiaty dostarczone przez Zamawiajgcego, ktére nie podlegajg

wycenie,
Materiaty informacyjno-promocyjne, o ktérych mowa w punkcie 2.1.24 d OPZ, to:
Torba bawefniana - z dwoma uszami, z ptaskim dnem, z kieszonka wewnetrzng wszyta
podtuznie, wzdtuz dtugiego boku, kolor czerwony, drelich nie mniej niz 280 g/m2, wymiary (+/-
2 cm dla wszystkich wymiaréw): szerokosé 35 cm, wysokos¢ 40 cm, dno i boki zaprasowane 10
cm, ucho szerokos¢: minimum 4 cm, uszy diugosé: 65 cm kazde, nadruk: sitodruk, druk:
jednostronny kolorowy, zawartos$¢ nadruku: zgodnie z wytycznymi Zamawiajgcego (logo MPG,
tekst, wskazane logotypy).
Notes; format B5, ilos¢ stron — 80, liniatura — gtadki, papier z recyklingu (makulaturowy)
o gramaturze 80 g/m?, oktadka wykonana z naturalnego korka, z brandingiem zgodnym z ksiegg
znaku Marki Polskiej Gospodarki (Poland. Business Forward, logotypy). Naturalne wykoriczenie,
bez dodatkowych lakierow lub z delikatnym, matowym wykonczeniem, ktdre nie narusza
naturalnego charakteru korka. tgczenie —szycie. Notes musi posiada¢ gumke zabezpieczajaca
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notes przed przypadkowym otwarciem, zaktadke ze wstgzki, utatwiajgcg szybkie odnalezienie
wybranej strony oraz uchwyt na dtugopis.

c. Wieczne pi6ro z bursztynem: pioro metalowe, kolor korpusu: btyszczacy, czarny lakier
z osadzonym polskim bursztynem, staléwka: stal szlachetna, rozmiar M ($rednia), system
napetniania: naboje atramentowe, grawer laserowy na piorze: Poland. Business Forward oraz
na opakowaniu logotypy, zgodnie z ksiegg znaku MPG. Do kazdego piéra musi by¢ dotgczony
certyfikat potwierdzajacy autentycznosé¢ polskiego bursztynu.

d. Cukierki mleczne rodzaju , krowki” — zapakowane w eleganckie pudetko wykonane z kartonu w
ksztatcie poduszki w kolorze biatym o gramaturze min. 250 g/m?, pokrytego matowg folig, z
nadrukiem po dwdch stronach pudetka zgodnie z Ksiegg Znakéw stanowigcg zatacznik nr 1 do
OPZ.. Wymiary pudetka — 25 cm x 16 cm x 5 cm. llos¢ cukierkéw w opakowaniu- 15 szt., cukierki
o regularnym ksztatcie, wytwarzane recznie, wedtug tradycyjnej receptury . Termin przydatnosci
do spozycia min. 4 miesigce od ostatniego dnia zaplanowanej wizyty.

e. Midd - polski midd nektarowy (wielokwiatowy, lipowy, akacjowy, gryczany lub inny - do wyboru
Zamawiajgcego), pochodzgcy wytgcznie z polskich pasiek, waga — 25 g., w stoiczku z mozliwoscig
zamkniecia hermetycznego, z etykietg zawierajgca informacje o rodzaju miodu, dacie
minimalnej trwatosci, producencie oraz miejscu pochodzenia. Na etykiecie nadruk
personalizowany: Poland.Business Forward oraz logotypy, zgodnie z ksiegg znaku MPG.

2.1.26Wykonawca zapewni na potrzeby realizacji misji pomieszczenia niezbedne do profesjonalnego
przeprowadzenia spotkan przewidzianych w programie misji:

a. dobrane charakterem do danego punktu programu,

b. o wielkosci dostosowanej do liczby uczestnikéw,

c. z miejscami siedzgcymi dla wszystkich uczestnikdw misji (chyba ze charakter spotkania, np.
wizyta w hali produkcyjnej wymaga np. rozmow w pozycji stojgcej)

d. wyposazone w sprzet multimedialny umozliwiajacy przeprowadzenie prezentacji, w tym

dostep do Internetu, laptop, ekran wizyjny i/lub rzutnik, nagtosnienie, kostke dziennikarska
(chyba ze charakter spotkania na to nie pozwoli).
2.1.27W zakresie Wykonawcy lezy pozyskanie od uczestnikdéw misji zgdd na przetwarzanie danych
osobowych oraz wykorzystanie wizerunku, zwigzanych z realizacjg misji i poszczegdlnych czesci
harmonogramu, a takze na potrzeby dokumentacji zdjeciowe] i filmowe] oraz publikacji w
kanatach komunikacji Zamawiajgcego (strona internetowa PAIH oraz portal Trade.gov,
newsletter, media spotecznosciowe).
2.1.28 Wykonawca zapewni kazdemu z przedstawicieli medidow biorgcych udziat w misji, a takze
czterem przedstawicielom Zamawiajgcego, transport z/na lotnisko (badz tez z/na dworzec kolejowy,
w zaleznosci od lokalizacji i sposobu dojazdu), zakwaterowanie w hotelu (jednym dla wszystkich
uczestnikéw misji) co najmniej czterogwiazdkowym, w pokoju jednoosobowym, ze $niadaniem,
a takze obiad i kolacje (3 petne positki) w kazdym dniu trwania misji.
2.1.29 Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu liste min. 3 restauracji do akceptacji na kazdy
zaplanowany positek tj. obiad i kolacje w kazdym dniu trwania misji na 10 dni kalendarzowych
przed rozpoczeciem misji.
2.1.30 Wykonawca zapewni kazdemu uczestnikowi misji mozliwos¢ wyboru: dania miesnego,
wegetarianskiego Iub weganskiego oraz mozliwos¢ dostosowania menu do ewentualnych,
indywidualnych ograniczen dietetycznych (np. alergie, nietolerancje pokarmowe).
2.1.31 W czasie trwania misji Wykonawca zorganizuje kolacje dla: uczestnikow misji i czterech
przedstawicieli Zamawiajgcego, Ttumacza i Opiekuna misji, z udziatem osdb zarzadzajgcych czotowymi
polskimi firmami z danego sektora (przedstawiciele 5-10 firm) oraz przedstawiciela lub przedstawicieli
organizacji branzowych (do 5 0sdb) —tgcznie do 25 oséb.
2.1.32 Kolacja powinna zostac przygotowana w restauracji o eleganckim i reprezentacyjnym wystroju
wnetrza oferujgcej kuchnie polska. Kolacja powinna sie odby¢ w wydzielonej przestrzeni dla wytgcznego
uzytku Zamawiajgcego.
2.1.33 Wykonawca przedstawi Zamawiajagcemu liste min. 3 restauracji do akceptacji na 10 dni
kalendarzowych przed rozpoczeciem misji oraz liste proponowanych do zaproszenia przedstawicieli
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danego sektora (przedsiebiorcy, stowarzyszenia); Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu do akceptacji
na 5 dni kalendarzowych przed rozpoczeciem misji, propozycje menu sktadajgcego sie z co najmniej 3
dan (przystawka, danie gtowne, deser) z mozliwoscig wyboru opcji (np. miesne, wegetarianskie,
weganskie).

2.1.34 Wykonawca zapewni mozliwo$s¢ dostosowania menu do ewentualnych ograniczen
dietetycznych gosci (np. alergie, nietolerancje pokarmowe).

2.1.35 Wykonawca zapewni szeroki wybdr napojéw bezalkoholowych (woda, soki, napoje gazowane,
kawa, herbata) oraz napojow alkoholowych (wino biate, czerwone).

2.1.36 Wykonawca zapewni bilety lotnicze dla wszystkich przedstawicieli mediéw uczestniczagcych w
misji (klasa ekonomiczna lub o podwyzszonym standardzie). Zamawiajgcy preferuje loty bezposrednie.
Miedzy krajem wskazanym jako rynek perspektywiczny a Polskg dozwolone jest potaczenie z

maksymalnie jedng przesiadka.
2.1.37 Wykonawca zapewni transport dla wszystkich uczestnikdw misji.

2.1.38

2.1.39

2.1.40

2.1.41

2.1.42

2.1.43

2.2

a. Wykonawca zapewni klimatyzowany mini-bus do przewozu co najmniej 12 oséb (nie wiecej
niz 20 — w zaleznosci od wielkosci misji).

b. Pojazd bedzie w stanie technicznym zapewniajgcym bezpieczng jazde zgodnie z
obowigzujgcymi przepisami, a takze bez widocznych uszkodzen karoserii.

c. Pojazd musi by¢ wyprodukowany nie wczeséniej niz w 2020 roku i posiadac¢ aktualny

przeglad techniczny oraz aktualne ubezpieczenie OC i AC. Pojazd musi by¢ utrzymany w
czystosci zarowno na zewnatrz, jak i wewnatrz, oraz sprzgtany na biezgco podczas misji.

d. Pojazd musi by¢ wyposazony w regulowane podtokietniki oraz osobne miejsce na bagaz.
Do dyspozycji pasazeréw w samochodzie powinna by¢ zawsze dostepna woda niegazowana po 0,5
| w szklanych butelkach na osobe na kazdy kurs.

W przypadku transportu na dystansie dfuzszym niz 100 km, Wykonawca zapewni dodatkowo
W pojezdzie zimne napoje (woda niegazowana po 0,5 | w szklanych butelkach na osobe na kazdy
przejazd, soki pomaranczowe lub jabtkowe do wyboru w szklanych butelkach po 300ml na osobe na
kazdy przejazd) i poczestunek (mieszanka orzechow (migdaty, orzechy nerkowca, laskowe, bakalie,
rodzynki) pakowane w paczki po 100g — jedna paczka na osobe oraz wafel z kakaowym nadzieniem
oblany czekoladg kazdy pakowany oddzielnie 50g — po 1 szt. na osobe na kazdy przejazd.

Pojazd musi by¢ kierowany przez zawodowego kierowce. Weryfikacja uprawnien lezy po stronie
Wykonawcy. Kierowca musi posiadac¢ aktualne prawo jazdy uprawniajgce do kierowania pojazdami
danej kategorii, Swiadectwo Kwalifikacji Zawodowej, do$wiadczenie w prowadzeniu pojazdéw min.
3 lata oraz zna¢ ptynnie jezyk polski oraz w stopniu komunikatywnym jezyk angielski. Wykonawca
zapewni, ze kierowca ubrany bedzie w czysty, stréj biznesowy (biata koszula i ciemne spodnie,
obuwie dopasowane do stroju).

Pojazd musi pozostawaé w dyspozycji uczestnikdw misji od momentu ich przyjazdu do momentu ich
wyjazdu.

Wykonawca jest zobowigzany zapewni¢ pojazd przeznaczony do przewozu 0séb
z niepetnosprawnosciami ruchowymi, jesli wymagac tego bedg uczestnicy misji.

W przypadku, gdy korzystniej ze wzgledéw czasowych oraz ze wzgledu na komfort podrézy bytoby
skorzystac z innego $rodka transportu tj: kolej lub transport lotniczy, Wykonawca moze uzy¢ takiego
rozwigzania zamiast transportu samochodowego, po otrzymaniu zgody od Zamawiajgcego;

Po zakonczeniu misji Wykonawca zobligowany jest do:

2.2.1 wyegzekwowania od kazdego przedstawiciela mediéw min. jednej publikacji/reportazu

221

223

w reprezentowanym medium, w terminie maksymalnie do 30 dni kalendarzowych od dnia
zakoniczenia misji, chyba ze termin publikacji uzalezniony jest od harmonogramu wydawnictwa (np.
drukowany miesiecznik);

przygotowania relacji fotograficznej w wysokiej rozdzielczosci (30 zdje¢ w rozdzielczosci co najmniej
1920 x 1080 pikseli) z realizacji programu misji;

przygotowania materiatu filmowego (60-120 sekund), zawierajgcego najwazniejsze elementy misji,
wraz z krétkimi wypowiedziami wybranych uczestnikdw (z napisami rozszerzonymi w jezyku polskim
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i jezyku angielskim, przygotowany w formacie 16:9, jako$¢ nagran i gotowego filmu Full HD).
Pozyskanie rozmowcéw lezy w gestii Wykonawcy. Zamawiajacy oczekuje, ze materiat bedzie
przygotowany w sposob kreatywny i atrakcyjny dla widza, zgodnie z zasadami sztuki filmowej,
z wykorzystaniem réznorodnych srodkdéw wyrazu. Materiat filmowy powinien zosta¢ dostosowany
do potrzeb oséb z niepetnosprawnosciami poprzez np. nagranie ttumaczenia na jezyk migowy,
uzycie transkrypcji, audio deskrypcji, napiséw rozszerzonych itp.

2.2.4 Przygotowania i przeprowadzenia ankiety satysfakcji wsrdd uczestnikdéw misji przyjazdowych, na
podstawie zagadnien przekazanych przez Zamawiajgcego.

2.2.5. Przygotowania i przekazania Zamawiajgcemu raportu w ciggu 30 dni (z zastrzezeniem punktu 1.2.2
OPZ) od zakonczenia misji, ktory bedzie zawierat:

a. ostateczng liste uczestnikdow misji (dziennikarze i reprezentowane media, podmioty
biorgce udziat w poszczegdlnych dziataniach w ramach realizacji misji). Dane uczestnikéw
misji beda uwzglednia¢ imie, nazwisko, stanowisko, nazwe oraz adres siedziby
firmy/redakcji, adres e-mail i numer telefonu);

b. ostateczny, zrealizowany program misji przyjazdowej;
relacje fotograficzng i filmowa, przekazang Zamawiajgcemu za pomocg rozwigzania
chmurowego;

d. zgody uczestnikdw misji na przetwarzanie danych osobowych do celéw badania
ewaluacyjnego i monitoringu realizowanego projektu;

e. szczegdtowe wyniki ankiety satysfakcji uczestnikéw misji przyjazdowych;

f. zrzuty ekranu z publikacji wraz z aktywnymi linkami w przypadku artykutéw internetowych

oraz skany artykutow opublikowanych w prasie drukowanej wraz z podaniem zrédta.

2  Przygotowanie i organizacja kampanii informacyjno-promocyjnej:

Wykonawca zapewni kompleksowe przygotowanie dziennikarskie, merytoryczne i organizacyjne
siedmiu kampanii informacyjno-promocyjnych tacznie (w ramach jednej kampanii, w jednym medium
publikowane bedg trzy artykuty tematyczne, wsparte publikacjami w mediach spotecznosciowych
redakcji), po jednej dla kazdego sektora, opublikowanych na rynkach perspektywicznych wskazanych
przez Zamawiajgcego w Tabeli nr 1.

2.1 Wytyczne i obowigzki Wykonawcy podczas realizacji kampanii informacyjno-promocyjnych:

2.1.1 W ramach realizacji kampanii informacyjno-promocyjnej, Zamawiajgcy opracuje wszystkie
materiaty przewidziane do publikacji oraz zapewni ich publikacje.

2.1.2 Na potrzeby kazdej kampanii Wykonawca zapewni profesjonalnego autora tekstow
(copywritera). Osoba ta bedzie miata udokumentowane, trzyletnie doswiadczenie
w charakterze dziennikarza, redaktora lub copywritera w agencji PR-owej w samodzielnym
zbieraniu informacji i pisaniu tekstéw. Wykonawca przesle Zamawiajgcemu do akceptac;ji
dokumenty potwierdzajgce doswiadczenie autora tekstow.

2.1.3 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo zgdania zmiany autora tekstéw, jesli jako$¢ dostarczanych
tekstéw, pomimo trzykrotnego wezwania Wykonawcy do wprowadzenia dziatar naprawczych,
bedzie pozostawata ponizej oczekiwan Zamawiajgcego. W takim przypadku, Wykonawca
zobowigzany jest zapewnic udziat innej osoby, spetniajgcej warunki zgodne z pkt. 2.1.2 OPZ.

2.1.4  Artykuty beda publikowane przed, w trakcie i po wydarzeniach targowych wskazanych przez
Zamawiajgcego, zgodnie z tabelg nr 2. Zamawiajgcy dopuszcza modyfikacje tych terminow w
porozumieniu z Wykonawcg, przy czym ostateczny termin publikacji ostatniego artykutu
sponsorowanego nie moze przekroczy¢ terminu 30.11.2026 r.

2.1.5 Artykuty zostang przygotowane w jezyku polskim oraz w jezyku kraju wskazanego jako rynek
perspektywiczny, zgodnie z Tabelg nr 1. Zamawiajacy nie dopuszcza ttumaczenia opartego na
sztucznej inteligenc;ji.

2.1.6 Zamawiajgcy wymaga, by artykuty byty przygotowane przez Wykonawce w sposéb
profesjonalny, dopasowany stylem do charakteru lokalnego odbiorcy, z nastawieniem na
maksymalizacje wartosci PR-owej publikacji.
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2.1.7 Wykonawca, w terminie uzgodnionym z Zamawiajgcym, zorganizuje spotkanie stacjonarne

(w siedzibie Zamawiajgcego) lub on-line, w ktérym ze strony Wykonawcy wezmie udziat
Koordynator projektu oraz dedykowany autor tekstéw. Spotkanie bedzie miato na celu
omaowienie sytuacji w poszczegdlnych sektorach gospodarczych.

2.1.8 W terminie 10 dni roboczych po spotkaniu, o ktérym mowa w pkt. 2.1.8 OPZ, Wykonawca

przedstawi Zamawiajgcemu koncepcje serii artykutow ze wskazaniem proponowanych
termindéw publikacji, uwzgledniajgca cel komunikacyjny i grupe odbiorcow.

2.1.9 Wykonawca, przed publikacjg kampanii dla kazdego sektora i po przestaniu Zamawiajgcemu

propozycji artykutéw, wezmie udziat w spotkaniu roboczym z Zamawiajgcym w celu omowienia
przygotowanych materiatdow. W przypadku braku akceptacji tresci materiatéw przez
Zamawiajgcego, Wykonawca zobowigzany jest do wprowadzenia poprawek zgodnie z
wymaganiami Zamawiajgcego.

2.1.10 Celem nadrzednym prowadzonych dziatan bedzie popularyzacja informacji o potencjale

polskich sektoréw, wysokiej jakosci polskich produktéw oraz budowanie pozytywnego
wizerunku danego sektora na wskazanym rynku perspektywicznym.

2.1.11 Kampania bedzie adresowana do zagranicznych przedsiebiorcéw, ktérzy sg potencjalnymi

partnerami biznesowymi dla polskich firm, a takze odbiorcami ich produktéw i ustug.

2.1.12 Wykonawca zobowigzany jest do pozyskania we wtasnym zakresie informacji niezbednych do

przygotowania kampanii informacyjno-promocyjne;.

2.1.13 Wykonawca oczekuje od Zamawiajgcego wyszukania i analizy informacji oraz kreatywnego

podejscia przy tworzeniu materiatéw informacyjno-promocyjnych.

2.1.14 Kazdy opublikowany artykut bedzie zawierat minimum 3000 znakdw ze spacjami oraz minimum

trzy zdjecia, pozyskane przez Wykonawce i zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

2.1.15 Zamawiajgcy dopuszcza wykorzystanie takze innych form przekazu (np. wywiad, materiat

filmowy, podcast) co wymaga jednak kazdorazowego uzgodnienia z Zamawiajgcym i jego
akceptacji.

2.1.16 Zamawiajgcy wyszuka dane (np. fakty, statystyki) do zobrazowania wybranego zagadnienia, oraz

2.1.1

2.1.2

2.13

uzyska zgode na ich wykorzystanie w przypadku, gdy jest to konieczne, oraz zapewni
prawidtowe oznaczenie zrodet.

a. Na potrzeby publikacji Wykonawca zaproponuje Zamawiajgcemu minimum trzy redakcje
branzowe o najwiekszej liczbie odbiorcéw na danym rynku perspektywicznym, wskazanym
w tabeli nr tabeli nr 1.

b. Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu liste medidw branzowych z danego rynku
perspektywicznego wraz z danymi statystycznymi potwierdzajgcymi ich udziat w rynku i
pochodzenie odbiorcéw. Wykonawca bierze odpowiedzialno$¢ za weryfikacje
prawdziwosci tych danych.

C. Poprzez redakcje branzowe, o ktérych mowa w pkt. 2.1.16a OPZ Zamawiajgcy rozumie te
redakcje branzowe, ktérych najwieksza grupa odbiorcéw, badz druga z kolei grupa
odbiorcéw (jednak o udziale wsrdd odbiorcdw nie mniejszym niz 40%), w ujeciu
miesiecznym i / lub rocznym, pochodzi z danego rynku perspektywicznego.

Jezeli nie bedzie mozliwosci wybrania redakcji branzowych spetniajgcych wymagane kryteria,
Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu dostepne redakcje oraz zaproponuje trzy redakcje
informacyjne i/lub lifestyle’owe, wybrane zgodnie z pkt. 2.1.17c OPZ, prowadzace dziaty o tematyce
dotyczgcej sektora, ktérego ma dotyczy¢ kampania.

Wykonawca zapewni mozliwos¢ publikacji, w wybranej przez Zamawiajgcego redakgcji, serii trzech
materiatéw sponsorowanych.

W ramach Zamowienia Wykonawca zapewni, w terminie maksymalnie trzech dni od publikacji
materiatu sponsorowanego, publikacje co najmniej dwdch postéw w mediach spotecznosciowych
(w rozumieniu: co najmniej jednego na dwodch platformach lub co najmniej dwdch na jednej
platformie), prowadzonych przez redakcje. W przypadku gdy redakcja nie prowadzi mediow
spotecznosciowych, obowigzek publikacji we wtasnych mediach spotecznosciowych przechodzi na
Wykonawce.
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2.1.4

2.15

2.16

3.2

3.3

34

3.5

3.6

3.7

Wykonawca opracuje tres¢ postow, o ktérych mowa w pkt. 2.1.3 OPZ, i przesle je do akceptacji
Zamawiajgcego, chyba Zze post bedzie tworzony przez redakcje we wtasnym zakresie.

Wykonawca ponosi petng odpowiedzialnos¢ za weryfikacje tresci, informacji oraz obrazow uzytych
w kampaniach, a takze zapewni pozyskanie praw autorskich i zgody na wykorzystanie wizerunku
wszedzie tam, gdzie bedzie to konieczne, w szczegdlnosci w przypadku wykorzystywania danych
i informacji, materiatéw filmowych i zdjeciowych.

Kampanie informacyjno-promocyjne zostang zorganizowane przy okazji wydarzen targowych, o
ktorych mowa w tabeli nr 2.

Przygotowanie raportu branzowego

Wykonawca zapewni merytoryczne i graficzne przygotowanie serii siedmiu raportow branzowych,
po jednym dla kazdego z siedmiu sektoréw. Kazdy raport bedzie liczyt miedzy 40 a 60 stron. Raport
moze by¢ dtuzszy w przypadku otrzymania wiekszej niz szacowana liczby wizytowek firm.

Raport bedzie dotyczyt sektora branzowego i bedzie skierowany do przedsiebiorcow oraz
inwestorow zagranicznych.

Na potrzeby przygotowania raportu Wykonawca zapewni udziat projektanta graficznego
z udokumentowanym doswiadczeniem w opracowywaniu layoutow graficznych i sktadéw publikacji.
Wykonawca dostarczy Zamawiajgcemu propozycje co najmniej dwoch projektantow graficznych
wraz z ich portfolio w formie 5 przygotowanych broszur informacyjno-promocyjnych lub raportow,
o objetosci co najmniej 10 stron. Weryfikacja uprawnien lezy pod stronie Wykonawcy.

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za przygotowanie warstwy tekstowej raportéw, wraz z korektg
jezykows i stylistyczng. W tym celu pozyska i opracuje niezbedne informacje, tj. aktualne dane
branzowe, opisy, cytaty itp., napisze teksty i zapewni ich redakcje, a takze zapewni legalnos¢ ich
pozyskania oraz oznaczy zrodta.

Wykonawca wykaze sie skrupulatnoscig i rzetelnoscig podczas pozyskiwania danych oraz dostarczy
Zamawiajgcemu  wszystkie dokumenty Zrodtowe wraz z  zaznaczonymi fragmentami,
potwierdzajgcymi stusznosé¢ faktéw, liczb i tez, zawartych w raporcie.

Wykonawca zapewni wysokg jakos¢ tekstow, ktore opublikuje w raporcie. Oznacza to,
ze przygotowane teksty majg mie¢ charakter PR-owo-marketingowy, spetnia¢ cel komunikacyjny
i by¢ dopracowane pod wzgledem jezykowym i stylistycznym.

Wykonawca we wtasnym zakresie przygotuje réwniez elementy graficzne takie jak: wykresy, tabele,
rysunki i inne grafiki, odpowiadajgce tematyce raportu i jego poszczegdlnych rozdziatéw.

3.7.1 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo zgdania zmiany projektanta graficznego oraz osoby

3.8

3.9

3.10

3.11

3.12

odpowiedzialnej za przygotowanie tekstéw, jesli jakos¢ dostarczanych przez Wykonawce
materiatéw graficznych i/lub tekstowych, pomimo trzykrotnego wezwania Wykonawcy do
wprowadzenia dziatan naprawczych, bedzie pozostawata ponizej oczekiwan Zamawiajgcego.
W takim przypadku, Zamawiajgcy wymieni wskazane osoby na inne, spetniajgce wymagania
dotyczace doswiadczenia w tworzeniu tekstéw i opracowywaniu materiatéw graficznych,
opisane w tym OPZ.

Raporty branzowe zostang opracowane w jezyku angielskim. Wykonawca zapewni profesjonalne

ttumaczenie wszystkich tekstéw przez osobe postugujaca sie biegle jezykiem angielskim.

Zamawiajacy nie dopuszcza ttumaczenia z wykorzystaniem automatycznych rozwigzan, w tym tych

opartych o sztuczng inteligencje.

Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$¢ taczenia funkcji Koordynatora projektu i/lub projektanta

graficznego i/lub researchera / analityka danych i/lub copywritera, o ile zachowane beda wszystkie

wymogi umozliwiajgce profesjonalng i zgodng z harmonogramem realizacje projektu..

Wykonawca przygotuje merytoryczng czes$¢ raportu (dane, opisy, statystyki itp.) we wspdtpracy

z podmiotami reprezentujgcymi branze.

Raporty dla wszystkich siedmiu sektoréw zostang opracowane w formie serii, w tym samym stylu

graficznym zgodnie z zasadami zamieszczonymi w Ksiedze znaku Marki Polskiej Gospodarki, ktory

stanowi zatgcznik nr. 1 do OPZ.

Wykonawca przesle Zamawiajgcemu propozycje trzech projektdw oktadek raportéw, do wyboru.
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Zamawiajgcy oczekuje, by raporty zostaty przygotowane w sposéb atrakcyjny i kreatywny,
z wykorzystaniem aktualnych trenddw graficznych, przy jednoczesnym zachowaniu wszystkich
podstaw tworzenia publikacji. Przez atrakcyjny i kreatywny sposéb Zamawiajgcy rozumie
przygotowanie angazujgcego wizualnie i merytorycznie dokumentu, ktéry skutecznie komunikuje
informacje i zapada w pamie¢ odbiorcow. Wykonawca zadba o klarownga strukture raportu,
zaproponuje grafiki i infografiki, ktére sg tatwe do zrozumienia i zapamietania oraz zastosuje spdjne
ikony i ilustracje, aby wzmocni¢ przekaz wizualny i uczynic¢ raport bardziej angazujgcym.

Wykonawca zamiesci w tresci raportu nastepujgce informacje:

a. wstep —dlaczego warto inwestowac w Polsce (potencjat branz w Polsce);

b. faktyiliczby o danym sektorze w Polsce;

c. ciekawostki dotyczace danego sektora w Polsce;

d. wypowied? eksperta (zaakceptowanego przez Zamawiajgcego) nt. istotnych zmian w sektorze
na przestrzeni roku. Wypowiedzi zawarte w raporcie muszg podlega¢ autoryzacji, za co
odpowiedzialny jest Wykonawca. Wykonawca do kazdej zaproponowanej wypowiedzi
przedstawi od 3 do 5 atrakcyjnych pod kagtem wizualnym zdjec¢ tj. zdje¢ dobrze o$wietlonych,
o odpowiedniej ostrosci.

e. katalog wybranych polskich firm. Zamawiajacy przekaze Wykonawcy baze firm, ich wizytowki

i zdjecia, ktére Wykonawca zamiesSci w raporcie.

instytucje wspierajgce sektor w Polsce;

misja PAIH w promowaniu danego sektora;

dane kontaktowe do PAIH.

inne atrakcyjne informacje pozyskane przez Wykonawce, pasujgce charakterem do raportu

branzowego i moggace podniesé jego wartos¢ informacyjno-promocyjng;

Raporty muszg zostac przygotowane z uwzglednieniem wytycznych, w zakresie brandingu, fontow

i kolorystyki, zawartych w ksiedze znaku Marki Polskiej Gospodarki, ktéra stanowi Zatgcznik nr 1 do

OPZ.

Raporty w wersji finalnej musza zosta¢ zrealizowane i zaakceptowane przez Zamawiajgcego do

26.02.2027r.

Wykonawca zobowigzany jest do przekazania gotowe] wersji raportu w formacie PDF

do akceptacji Zamawiajgcego w terminie zgodnym z harmonogramem prac.

Harmonogram prac zostanie przedstawiony przez Wykonawce do akceptacji Zamawiajgcego nie

pdzniej niz 10 dni po podpisaniu umowy.

Po ewentualnych uwagach Zamawiajgcego, Wykonawca jest zobowigzany w ciggu 3 dni roboczych

nanie$¢ poprawkiiprzestac plik do ostatecznej akceptacji zawartosci merytorycznejigraficznej przez

Zamawiajgcego.

Wykonawca zapewni we wiasnym zakresie zgode na postugiwanie sie danymi osobowymi,

wizerunkiem opisywanych/fotografowanych osdb, a takze fotografii obiektéw, makiet, itp.

Wykonawca przeniesie prawa do wartosci niematerialnych i prawnych zawartych w raporcie

na Zamawiajgcego w ramach realizacji Zamdwienia.

o mom

Zataczniki do OPZ:
Zatacznik nr 1 — Ksiega znaku Marki Polskiej Gospodarki
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