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Opis przedmiotu zamowienia

1. Przedmiot zamdwienia

Przedmiotem zamodwienia jest ustuga:

1. Ustuga wyprodukowania trzech trzydziestosekundowych spotéw filmowych wraz z
plakatem promocyjnym w ramach realizacji kampanii spotecznej o tematyce kryzysu
bezdomnosci dla Mazowieckiego Centrum Polityki Spotecznej, w ramach
Wojewddzkiego Programu Rozwigzywania Kryzysu Bezdomnosci Wojewddztwa
Mazowieckiego na lata 2023-2027.

2. Odbiorcami kampanii bedg mieszkancy wojewddztwa mazowieckiego.

2. Cel przedmiotu zamdwienia
Podniesienie poziomu wiedzy i swiadomosci mieszkanncow wojewddztwa mazowieckiego
na temat kryzysu bezdomnosci oraz uwrazliwienie na rézne oblicza tego rodzaju kryzysu.

3. Termin
Wykonawca zobowigzany jest do zrealizowania przedmiotu umowy w terminie nie
dtuzszym niz 60 dni od dnia zawarcia umowy.

4, Zakres zamowienia:

1. Wykonawca zobowigzany jest do wyprodukowania trzech trzydziestosekundowych
spotéw filmowych polegajgcych na: opracowaniu trzech réznych scenariuszy
spotéw filmowych, wykonania zdjec i nagrani, montazu, natozenia napisow oraz
ttumaczenia na jezyk migowy, zgodnie z wytycznymi dotyczgcymi dostepnosci
multimediéw dla 0séb z niepetnosprawnosciami - zgodnie z ustawg z dnia 19 lipca
2019 r. o zapewnianiu dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami, w tym
zgodnie z wytycznymi WCAG 2.1. Przedmiot zamdwienia obejmuje kompleksowy
proces produkcji filmowej, tzn. preprodukcje, produkcje i postprodukcje.

Przekaz ptynacy ze spotdow filmowych musi byé merytoryczny i mie¢ nowoczesny
charakter. Obrdébka techniczna, tj . m.in. montaz i podktad muzyczny muszg by¢
dopasowane i adekwatne do przekazywanych tresci. Na etapie sktadania ofert
wymagane bedzie wskazanie osoby (rezysera/operatora/twérce koncepg;ji), ktéra
bedzie odpowiedzialna za stworzenie spotéw, a po podpisaniu umowy -
przedstawienie - w uzgodnieniu z Zamawiajgcym- scenariuszy koncowych wraz ze
scenopisami/story boardami dla spotéw.

2. Kazdy z trzech spotéw bedzie opowiadat inng historie zwigzang z kryzysem
bezdomnosci.



3.

Wykonawca w zamawianym materiale filmowym w prosty i zrozumiaty sposdb
przedstawi zjawisko kryzysu bezdomnosci przy uwzglednieniu celéw przedmiotu
zamowienia. Przy produkcji spotow filmowych powinni zosta¢ wykorzystani aktorzy.
Pomyst kreatywny lezgcy u podstaw spotéw (30 sekund) musi by¢ oryginalny,
oparty na niestandardowym i niebanalnym pomysle.

Spoty filmowe powinny zawiera¢ elementy graficzne, animacje oraz efekty
specjalne, zaréwno dzwiekowe, jak i wizualne. Przy produkcji mogg zostaé
wykorzystane niestandardowe ujecia i kadry oraz urozmaicone techniki filmowe
(np. slow motion, timelapse, itp.) stuzgce narracji filmu, atrakcyjnosci przekazu oraz
wiekszemu zainteresowaniu odbiorcy.

Nagrania uje¢ do spotéw zostang zrealizowane w jakosci Full HD (1920 x 1080), 30
klatek na sekunde na kazdym etapie jego produkcji. Zrealizowanie montazu
filmowego w formacie obrazu: 16:9 i w jakosci Full HD.

Finalnym formatem ww. spotu bedg formaty:

10.

11.

e Full HD i uktad obrazu 16:9, dZwiek stereo,

e format MP4 1280x720, uktad obrazu 16:9, bez dzwieku,

e format MP4, 1920x1080 pix, Bitrate: 4000 kb/s, Kodek wideo: H.264,
Przygotowanie tekstu lektorskiego w jezyku polskim i jego realizacja przez

profesjonalnego lektora.

Przygotowanie wersji z transkrypcjg na jezyk polski oraz ttumaczeniem na polski
jezyk migowy.

Udzwiekowienie spotu filmowego (Sciezka dzwiekowa w formacie 48 kHz, 24bit
stereo, mix zmasterowany); muzyka dostosowana do tempa, akcji, montazu i
tematyki filmu oraz tekstu lektora, moze by¢ utworem istniejgcym lub specjalnie
skomponowanym.

Wykonawca opracuje dedykowane hasto promujace, ktére bedzie nawigzywato do
tematyki przedmiotu zamdwienia i zostanie umieszczone na plakacie promujacym
kampanie oraz w tresci spotéw filmowych.

Wykonawca przygotuje plakat promujacy spoty, ktéry korespondowa¢ bedzie ze
srodkami artystycznymi (technikami wizualnymi) zastosowanymi przy produkcji
spotu. Do obowigzkow Wykonawcy naleze¢ bedzie opracowanie graficzne, druk i
dostarczenie plakatow do Mazowieckiego Centrum Polityki Spotecznej, zgodnie z
wytycznymi zamieszczonymi ponizej.

Plakat pionowy jednostronny, A3; druk plakatéw na podstawie zaakceptowanego
przez Zamawiajgcego drogg elektroniczng projektu graficznego w formacie pdf;
naktad 20 szt.;

Parametry techniczne: format A3 w orientacji pionowej, druk jednostronny, 200
g/m2, druk 4+0, papier kredowy, biaty, mat;

Plakat powinien byc¢ rowniez przygotowany w formie pliku elektronicznego
umozliwiajgcego jego udostepnienie w mediach spotecznosciowych, stronie
internetowej Zamawiajgcego i innych stronach.



12. Wykonawca zoptymalizuje jakos¢ obrazu spotéw filmowych w celu mozliwosci ich
wykorzystania w Internecie oraz na dedykowanych profilach takich mediéw
spotecznos$ciowych jak: Facebook, Instagram i YouTube, jak réwniez w srodkach
transportu publicznego wyposazonych w monitory LCD przeznaczone do emisji
spotow reklamowych on-line.

13. Wykonawca zobowigzuje sie do przekazania catos$ci praw autorskich do wers;ji
korAcowych gotowych spotéw filmowych oraz plakatu promujgcego, na wszystkich
polach eksploatacji na rzecz Zamawiajacego.

14. Wykonawca zobowigzany jest do zebrania stosownych zgdd na przetwarzania
danych osobowych i rozpowszechniania wizerunku oraz wykonania obowigzku
informacyjnego wobec 0sdb uczestniczacych w spotach.

15. W ramach wykonania przedmiotu umowy, Wykonawca zobowigzuje sie do:
utrzymywania statego kontaktu (telefonicznego, mailowego, osobistego itp.)

z Zamawiajgcym na kazdym etapie realizacji zamodwienia, uzgadniania
i kazdorazowego uzyskania akceptacji Zamawiajgcego dla produktéw Umowy.

5. Wymagania odnosnie logotypu

1. Wykonawca zobowigzany jest zastosowac logo Mazowieckiego Centrum Polityki
Spotecznej i logo Marki Mazowsze.

2. Po wstepnej akceptacji ze strony Zamawiajgcego — Wykonawca zobowigzuje sie do
uzyskania akceptacji produktéw umowy z logo Mazowieckiego Centrum Polityki Spotecznej
— w Biurze Promocji Centrum przesytajgc projekt na adres: marka.mcps@mcps.com.pl,
oraz z logotypem Marki Mazowsze — w Biurze Marki

i Wizerunku Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Mazowieckiego, przesytajgc na
adres: siw@mazovia.pl, Wykonawca musi przedstawi¢ Zamawiajgcemu oficjalne

dokumenty potwierdzajgce uzyskanie przedmiotowej akceptacji.

3. Wytyczne do stosowania logotypu Marki Mazowsze, dostepne sg na stronie
internetowej www.mazovia.pl w zaktadce ,Marka Mazowsze”, a do stosowania logo
Mazowieckiego Centrum Polityki Spotecznej — na stronie www.mcps.com.pl

w zakfadce ,,Dla mediéw”, w podzaktadce ,,Marka MCPS”.

6. Ramowy harmonogram prac

1. Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu do akceptacji drogg elektroniczng, w
terminie nie dtuzszym niz 10 dni roboczych od dnia podpisania umowy projekty
scenariuszy spotow filmowych oraz hasta promujgcego.

2. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢é przekazania uwag dotyczacych projektéw
scenariuszy spotow filmowych i hasta promujgcego. W takim przypadku
Zamawiajgcy bedzie wnosit uwagi lub dokonywat mailowej i/lub telefonicznej
akceptacji przestanych materiatéw w ciggu 3 dni roboczych od ich otrzymania.
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3. Wykonawca bedzie nanosit zmiany (poprawki, uzupetnienia), wskazane przez
Zamawiajgcego w terminie 3 dni roboczych liczac od dnia poinformowania przez
Zamawiajgcego o braku akceptacji przestanych materiatéw.

4. Po akceptacji scenariuszy spotéw filmowych w terminie 5 dni roboczych
Wykonawca przekaze 2 propozycje projektéw plakatu, z ktérych Zamawiajacy
wybierze 1. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzania w wybranej
propozycji zmian i poprawek.

5. Zamawiajgcy powiadomi Wykonawce o ostatecznej akceptacji projektu droga
mailowg i/lub telefoniczna.



